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El presente documento presenta el Plan de Publicidad y Comunicacion en el que se
incluyen todas las campanias institucionales que la Sociedad Andnima Municipal Actuaciones
Urbanas de Valéncia plantea desarrollar durante los proximos 12 meses desde la firma del
presente documento.

El Plan debe entenderse como una prevision de cardcter estimativo, susceptible de
modificacidon por la gerencia de AUMSA, los organismos y entidades responsables de la
ejecucidn de las campanas, siempre que no se altere la esencia y los objetivos de las mismas,
y gue supongan una mejora en la planificacidn, ejecucién y desarrollo. Estos extremos se
concretan a la hora de la licitacion y contratacion de los Planes de Medios correspondientes.

En el Plan se especifican, al menos, las indicaciones generales necesarias sobre el
objetivo de cada campaiia, el coste previsible, el periodo de ejecucion, las herramientas de
comunicacidn utilizadas, el sentido de los mensajes, sus destinatarios y las entidades
afectadas.

Las campanas se ajustaran siempre a las exigencias derivadas de los principios de interés
general, lealtad institucional, veracidad, transparencia, eficacia, responsabilidad, eficiencia y
austeridad en el gasto.

El presente Plan recoge las previsiones y la planificacién para un ano, planteando el
inicio de las campafias desde junio de 2026.

Las campafias se concretaran en el momento en que se lleve a cabo su contrataciény la
elaboracion del Plan de Medios correspondiente.

1. PLANIFICACION:

La Sociedad Andénima Municipal Actuaciones Urbanas de Valéncia ha previsto
desarrollar para el préximo afio (junio 2026-mayo 2027) un total de 4 camparias de publicidad
institucional, con un coste de 140.000 €.

El Plan de Publicidad se desarrollard en dos fases: la primera concluira a finales de
diciembre de 2026 y la segunda fase se desarrollara durante el primer trimestre de 2027. En
cada una de las fases la Sociedad realizard dos campafias de publicidad.
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CAMPANA 2026/2027:

Entidad Periodo ejecuciéon  Coste Tema

Fase 1

Agencia Municipal de Alquiler 22 semestre 2026  80.000 € Difusion de Agencia
Mercado Coldn Diciembre 2026 10.000 € Campana de Navidad
Fase 2

Agencia Municipal de Alquiler 1° trimestre 2027 40.000 € Difusidén de programas de la Agencia

Mercado Coldn 1¢ trimestre 2027 10.000 € Promocidn actividad comercial Mercado Colén

2. OBJETIVOS DE LAS CAMPARNAS:

2.1.- Agencia Municipal de Alquiler:

La primera de las campafias se centrara en el conocimiento de la nueva Agencia Municipal de
Alquiler, aprobada por la Junta de Gobierno Local del Ayuntamiento de Valencia, en su sesién
del 13 de marzo de 2026.

La nueva Agencia requiere de una promocidn y difusion tanto de su creacién como de los
programas que se desarrollen a lo largo de este afio, una vez el Consejo de Administracion de
AUMSA aprobd, en la sesion del 30 de marzo de 2026, las Bases Generales que regiran el
desarrollo y puesta en marcha de los distintos proyectos de la Agencia.

Para su desarrollo se ha estimado una primera fase, que se desarrollard entre junio y
diciembre de 2026, con un coste estimado inicial de 80.000€, que podra variar en funcion del
Plan de Medios y la planificacién en redes sociales, donde se centrara la comunicacion en los
objetivos fundamentales de la Agencia establecidos en las Bases Generales aprobadas.

Con el fin de mantener la comunicacion de la Agencia y sus programas de actuacion, se estima
gue en el primer trimestre de 2027 se realizara una segunda fase, en funcion del encargo del

Ayuntamiento, con una inversion de 40.000 €.

2.2.- Mercado Coldn:

El Mercado Coldn sin duda se ha convertido en uno de los polos atractivos de la ciudad de
Valencia. Por un lado, destaca la importancia del edificio disefiado por el arquitecto Francisco
Mora, un Bien de Relevancia Local (BIC) que atrae tanto a los vecinos de Valencia como a los
turistas que visitan nuestra ciudad. Por otro lado, la actividad comercial y los mercaderes han
trabajado constantemente para cuidar este edificio tan emblematico.
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Para continuar transmitiendo la imagen del edificio y la labor de los comerciantes se considera
necesario realizar dos campafias de promocion del Mercado Coldn.

La primera se desarrollaria durante las semanas previas a la Navidad, antes del encendido de
las luces, cuando el Mercado Coldn se convierte en uno de los principales protagonistas de las
actividades que la ciudad organiza durante las tradicionales fiestas. Con el fin de promocionar
dichas actividades, se realizara una inversion estimada en 10.000 €.

Una segunda fase de la campafia se desarrollard durante el primer trimestre del afio, en
respuesta a las aportaciones y sugerencias de la Asociacion de Mercaderes del Mercado Colén
gue considera necesario e imprescindible potenciar el comercio desarrollado en el Mercado
durante estos meses, previo a la celebracion de fallas.

3. INVERSION:

Los compromisos de gasto asumidos por AUMSA para la realizacién de las actividades
incluidas en el actual Plan, estardn, en todo caso, condicionados por las disponibilidades
presupuestarias con que cuenten los mismos durante el ejercicio 2026 y 2027.

Durante el ejercicio 2026, a inversidn de la campaiia en el Mercado Coldn se imputara a
los Presupuestos aprobados por la Sociedad, previd informe del departamento Econdmico de
AUMSA.

Por otro lado, cabe destacar que la Junta de Gobierno Local, de fecha 13 de marzo de
2026, previa declaracion de urgencia, acordd, entre otros, encargar a la Sociedad Andnima
Municipal Actuaciones Urbanas de Valencia la creacidn de una Agencia Municipal de Alquiler,
asi como su difusién, de conformidad con la mocidn suscrita por el Concejal delegado de
Vivienda, para el cumplimiento de los objetivos recogidos en la misma, y en el marco de la
actividad de la sociedad propia de su objeto social consistente en la gestiéon de los bienes
resultantes de su actividad.

En dicho acuerdo se incluia una valoracion econdmica de la Agencia Municipal de
Alquiler que incluia un presupuesto para la Camparfia de publicidad inicialmente de 4 meses
de duracién en radio, medios de comunicacién digitales y redes sociales de 75.000,00 €. En
este sentido la Junta autorizé y dispuso a favor de AUMSA un gasto de 300.000,00 €, con cargo
a la aplicacion presupuestaria UD 660000/15220/22799, expediente contable
GAST0S/2026/0000046412.

En cuanto a las campafias de 2027, la inversidn en la Campana del Mercado Colén se
imputara a los futuros presupuestos que apruebe la Sociedad. En cuanto a la inversién en la
campaina de la Agencia Municipal de Alquiler, en el primer trimestre de 2027, quedara
supeditada al nuevo encargo que realice el Ayuntamiento y a las disposiciones presupuestarias
gue en su caso se aprueben en 2027.
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4. PLAN DE MEDIOS:

La distribucién en los medios se establecera en el Plan de Medios que se apruebe y
establezca en cada una de las campafias. Con caracter general, los soportes mas utilizados en
las campafias que se desarrollen son radio, prensa impresa y digital, television, redes sociales
del ambito local, y publicidad exterior.

La planificacion en medios y soportes de comunicacién (impresos, televisivos,
radiofénicos, digitales y redes sociales) debera ajustarse a los criterios técnicos y a la accion
concreta, en funcion de los objetivos, target, ambito territorial y todo ello dentro del
presupuesto acordado para cada campafia/accidn y segun el briefing definido en cada caso.

En todas las campafias de publicidad y comunicacién se realizara un Informe final de
evaluacion y cierre donde consten los resultados cuantitativos y cualitativos, asi como el
alcance de las mismas.
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Fdo. Ignacio Calabuig Calvo
Gerente
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