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El Secrétario,

1.- ACTIVIDADES DE LA FUNDACION

ACTIVIDAD 1

A) Identificacion.

Denominacién de la | Estrategia de ciudad
actividad

Tipo de actividad * Actividad Propia

Identificacién de la
actividad por
sectores

Lugar de desarrollo | Valencia
de la actividad

* Indicar si se frata de una actividad propia o mercantil,

Descripcién detallada de la actividad prevista.

La Estrategia de ciudad pretende orientar el desarrollo socioecondmico y el progreso
humano de la ciudad para los préximos anos, abordando retos estratégicos y
buscando mejorar el bienestar y la calidad de vida de las personas. Las personas son
el epicentro de las politicas urbanas que se disenan y se implementan en la ciudad.

La evolucién tanto del entorno como de la propia ciudad en los Ultimos afos ha
marcado hasta el momento como ejes prioritarios de desarrollo de la Estrategia: el Eje
Estratégico 1 Valencia I+D+i y el Eje Estratégico 2 Valencia Sostenible, asi como el
impulso de Valencia como Ciudad Inteligente (o Smart City), a través de la Estrategia
Valencia Ciudad Inteligente. Y en esos dmbitos se ha venido centrando el trabajo de
la Fundacién InnDEA.

Sin embargo, los efectos negativos de la situacién socioecondmica que ha
caracterizado la economia global y por ende, nacional y regional en los Ultimos anos
impactan directamente a las personas en el dmbito local. Por tanto, es desde las
ciudades, y en la medida en la que sus competencias lo permiten, desde donde
deben ofrecerse las respuestas para paliar estos efectos y reforzar la cohesién social y
favorecer un desarrollo socioecondmico justo y equilibrado.

Analizadas las capacidades y los espacios de oportunidad estratégica para la ciudad
en el confexto actual y con la mirada puesta en el horizonte 2020, se establecen
como prioridades para el desarrollo los siguientes ejes clave de ciudad, siempre
poniendo a l¢ ciudadania en el centro:

- Innovccidén tecnolégica: generacién de empleo de alto valor agregado,
retencion y potenciacién del talento local, dinamizacién del ecosistema de
emprendimienfo innovador, generacién de soluciones inteligentes para la
gestion de servicios publicos, puesta en valor de la 1+D+i de nuestro sistema
publico de investigacion.

- Sostenibilidad medioambiental: con especial prioridad en la eficiencia
energética, la movilidad sostenible y en general en las soluciones urbanas
para la lucha contra el cambio climdtico. Dinamizacién del empleo verde.

- Industrias creativas y culturales: disefio y puesta en marcha de modelos piloto
de generagion de valor y creacién de empleo local en artes escénicas,
dinamizacién del emprendimiento innovador en el sector cultural.
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- Innovacién Social: en dos planos, por un lado como sector especifico de
intervencion y por ofro como eje transversal a los tres previos. Como sector, la
dinamizacion del tejido emprendedor de alto valor social (economia de los
cuidados, comercio agroecoldgico y de proximidad, entre otros). Como eje
fransversal, el establecimiento de mecanismos de para la incorporacién del
friple balance tanto en los servicios pulblicos como en los procesos de
emprendimiento innovador en los sectores estratégicos.

La Fundacion InnDEA va a trabajar durante 2016 a través de las herramientas e
iniciativas que desarrolla y que ya han probado su eficacia, sin perjuicio de incorporar
otras nuevas que se consideren idéneas para profundizar en esas prioridades.

Las herramientas clave para trabajar en estas nuevas prioridades para la ciudad son:

- Pacto Local por la Innovacién, como marco estratégico de trabajo de todos
los actores publicos y privados de la ciudad

- Redes Vil, como espacios de dinamizacién formados por los principales
agentes en cada sector estratégico

- Proyectos experimentales/proyectos piloto: Valencia como ciudad-
laborctorio, espacio de experimentacién y aprendizaje, con la finalidad Gitima
de informar de politicas publicas efectivas basadas en evidencia. Captacién
de fondos europeos y participacién en redes internacionales para el
aprovechamiento de experiencias exitosas y su posible traslacién a nuestra
ciudad,

- Estrategia Vaiencia Ciudad Inteligente (Smart City)

Las redes VIT (Valencia Innovacién y Tecnologia) son comunidades alrededor de los
sectores estratégicos de Valencia y en las que sus miembros tienen la posibilidad de
infercambiar conocimiento, colaborar en actividades de 1+D+i, transferir tecnologia y
establecer sinergias a través del networking. A través de estas redes, INnDEA actia de
conector promoviendo sinergias, oportunidades de encuentro y cooperacion entre
sus miembros, contribuyendo a fortalecer el sector, a su desarrolio y a que los
resultados de nuevos proyectos de investigacion, generacién de conocimiento,
productos o servicios acaben llegando al ciudadano y mejorando su bienestar y
calidad de vida. Temdaticamente estas redes estdn estratégicamente alineadas con
las nuevas prioridades (VIT Emprende fomentando el emprendimiento innovador y
tecnoldgico, VIT Energia, el futuro VIT CREA, VIT Movilidad) o impactan directamente
en el bienestar de las personas (VIT Salud, VIT Agroalimentacién). En cualquier caso su
actividad futura ahondard en las prioridades citadas, teniendo en especial
consideracion el impulso de la innovacién social de forma transversal en todas ellas,
para la busqusca de soluciones a los retos y necesidades sociales. Se puede consultar
mas informacién vy el trabajo a desarrollar en el marco de las VIT en el siguiente
epigrafe (Actividad 2).

A su vez, el Pacto Local por la Innovacion constituye una experiencia y herramienta
de gobernanza urbana por la innovacion. Se trata de una iniciativa promovida por el
Ayuntamienfo de Valencia y que aglutina a los principales actores urbanos del
sistema local de [+D+i y del ecosistema emprendedor (universidades y escuelas de
negocio, organizaciones empresariales, inversores, Institutos Tecnolégicos y centros de
investigacion, entidades clave del entramado econémico valenciano como la
Cdamara de Comercio, el Puerto, Feria Valencia, entre otros), La Fundacién InnDEA
Valencia ha egjercido la funcién de Secretaria Técnica y coordinacién del Pacto
durante su vigencia. En 2015 se ha estado trabajando en su renovacién como
compromiso para consolidar la innovacién no sélo como motor del desarrolio
econdmico, sino 8&omo eje tfransformador de mejora de la ciudad, impulsor de la
cohesién social y de un desarrollo social justo y equilibrado.




vvvvvvvvv-vvvv"-"'--'-"'--'-'-vvv-v-vvvv-

E
0
m
N
&
g
p=
=}
'
2
<
W
2
a

Se preveé la firma de un nuevo texto que incluye las nuevas prioridades y el trabagjo
que se desarrollara durante 2016. El nuevo Pacto incluye, ademds de los objetivos de
sostenibilidad y apoyo a la 1+D+i, uno nuevo: “Impulsar la innovacién social, para
generar soluciones a necesidades y retos sociales de nuestra ciudad, sobre Ia base de
una cultura ciudadana de compromiso y accién ganalizada a través de adecuados
mecanismos de parficipacion ciudadana”. La propuesta de nuevo Pacto prevé q
Valencia cree las condiciones adecuadas para favorecer la innovacién social,
generando oportunidades para la experimentacién y la co-creacién, todo ello
enfocado a la busqueda de soluciones y mejoras de la calidad de vida de las
personas. Por fodo ello, se impulsard un mayor apoyo al desarrollo de la innovacién
social que permita abordar nuevos retos y necesidades sociales. Se propone
asimismo, crear un Grupo de Trabajo especifico para el desarrollo de este nuevo
objetivo.

La ofra gran prioridad de la Estrategia es la sostenibilidad, lograr un crecimiento
inteligente, sostenible e integrador en nuestra ciudad (Eje Estratégico 2 Valencia
Sostenible). Pcr ello, se estd haciendo, y en esa linea se va a continuar durante 2016,
un gran esfuerzo por que Valencia esté presente en la nueva financiacién europea,
promoviendc su participaciéon como socios en diversos proyectos de diferentes
convocatorias, asi como en otras iniciativas europeas, como redes y plataformas
europeas de femdticas vinculadas a estos retos estratégicos que se marca la ciudad,
por ejemplo Climate KIC, atrayendo pilotos y demos a Valencia que aporten nuevas
soluciones escalables a toda la ciudad. (Consultar Actividad 3)

Asimismo, el desarrollo de Valencia como Ciudad Inteligente (o Smart City) a través
de la Estrategia Valencia Ciudad Inteligente, y la participacién en proyectos europeos
se mantenard como ofra de las lineas de trabajo en 2016, orientando los pilotos y
proyectos hacic las prioridades de sostenibilidad, eficiencia energética, innovacién
social y participacion ciudadana. (consultar Actividad 3)

Mds alld de la Ciudad Inteligente, Valencia aspira a dar el paso y convertirse en
Ciudad Colarorativa, haciendo mds accesible y usable las tecnologias desarrolladas,
empoderando a la ciudadania, que pasa a ser protagonista como “productora” y
“co-creadora” en la ciudad. En este sentido, la principal linea de apoyo se centrard
en promover el desarrollo de la cultura Maker local, con especial énfasis en el disefio
innovador y el uso de la tecnologia en espacios educativos.

Por ditimo, y como se avanzaba al inicio de este epigrafe, con las personas como el
epicentro del nuevo modelo de ciudad, se suma como nueva prioridad el Eje
Estratégico 5 que hace referencia a la promocién de una ciudadania participativa,
ciudadanos v ciudadanas capacitadas y creativas que hacen ciudad, que la
transforman, que emprenden, que la hacen avanzar, que son fuente de innovacién.
Para ello, InnDEA dard soporte a la innovacién en procesos participativos del
Ayuntamiento, mediante la asistencia en el disefio, seguimiento y evaluacién de
proyectos piloto en aspectos tales como presupuestos participativos, moneda social,
diseno participativo experimental de politicas sectoriales, etc. asi como con la
traslacion de modelos exitosos en el panorama nacional e internacional.
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B) Recursos humanos empleados en la actividad.

Tipo Ndmero g ‘.ﬁqras)sluﬁd
Previsto Previsto
Personal asalariado 5 8.914
Personal con
contrato de servicios
Personal voluntario
C) Beneficiarics o usuarios de la actividad.
Nimero

oo Previsto

Personas fisicas Indeterminado (Ciudadanos
valencianos)
Personas juridicas Indeterminado (diferentes
| Instituciones Valencianas)

D) Objetivos & indicadores de la realizacién de la actividad.

Pacto Local por la
Innovacion

Indicadores de dad-
Hitos: firma

N2 entidades adheridas
Actividades:

N2 reuniones de trabajo

N2 asistentes a las reuniones (cada
reunién y nimero medio)

N2 Eventos organizados en el
marco del Pacto

N¢ asistentes

N proyectos o iniciativas
impulsados desde el Pacto

Mantener el nimero
medio de entidades
relevantes que
participan en el
desarrollo de los
objetivos de la
estrategia

Aumentar el nimero
de iniciativas
conjuntas de las
entidades miembro

e internacional como

Ciudad Inteligente,
Emprendedora

Posicionamiento nacional

Ciudad de la Innovacion,

N¢ de redes, plataformas e
iniciativas nacionales e

forma parte a través de InnDEA
N¢ eventos nacionales e

internacionales en los que InnDEA
tiene presencia

e

internacionales de las que Valencia

Mantener y
aumentar el nimero
deredesy
plataformas en las
que Valencia estd
presente (senalar las
de nueva adhesién y
temdticas)
incorporando las de
aquellas prioridades
en las que InnDEA no
haya tenido
presencia




N2 candidaturas a premios, Mantenery

concursos, reconocimiento a los aumentar el nimero

que se presenta la ciudad de de presentaciones a

Valencia a trayvés de InnDEA candidaturas
diversas,

N2 premios, concursos, incorporando las de

reconocimientos otorgados a aquellas prioridades

Valencia en las que InnDEA no
haya tenido

Ambos por ejes tematicos presencia

prioritarios (sostenibilidad, eficiencia
energética, Smart Cities, innovacion
social, industrias culturales y

creativas)

N2 de proyectos europeos

solicitados en los que Valencia Aumentar el nimero

partficipa a través de la Fundacién | de proyectos

InnDEA europeos captados
. para Valencia a

N2 de proyectos europeos través de InnDEA

concedidos en los que Valencia
participa a través de la Fundacién | Aumentar el nimero

InnDEA de iniciativas puestas
Participacién de Valencia i en marcha con otras
en proyectos europeos N reuniones a las que se asiste en el | ciudades europeaqs
g marco de proyectos europeosy n® | en las areas
= de iniciativas impulsadas prioritarias
g Ne pilotos que se atrae a la ciudad
N
\8 Especificar estos indicadores por
g ejes prioritarios: Smart Cities,
s Eficiencia energética, sostenibilidad
k=) medioambiental, ICC, Innovacién
é’ Social
5 N2 eventos locales en los que Mejorar el
& participamos posicionamiento de
g N eventos nacionales en los que Valencia como
=, INNDEA participa (como ponente, ciudad inteligente
- patrocinador,...)
N¢ eventos internacionales en los Aumentar la
que InnDEA participa (como participacioén en
ponente, patrocinador,...) eventos de
Ne asistentes (por evento, total referencia

Valencia Ciudad

T .
Inteligente eventos y media por evento)

NUumero de Visitas al apartado
Smart de la web de Inndea
Numero de entidades inscritas en el
listado de difusién de Smart Cities

Posicionorr)ienfo de Valencia en
rankings o Indices de Ciudad.

N# actividades impulsadas en esta Aumentar el nimero
linea de trabajo e indicadores de de actividades
ejecucién correspondientes impulsadas y

Valencia Ciudad
Colaborativa o
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N2 de entidades involucradas

entidades
involucradas

Innovacién Social

N¢ actividades impulsadas en esta
linea de trabajo e indicadores de
ejecucion correspondientes

Identificacién de poblacién/
publico/ colectivos objetivo y
potenciales beneficiarios-
Indicadores de alcance de las
acciones

Aumentar el nimero
de actividades
impulsadas y
entidades

.|involucradas

Industrias Creativas y
Culturales

Indicadores VIT CREA

N¢ actividades impulsadas en esta
linea de frabgajo e indicadores de
ejecucion correspondientes
(eventos, asistentes, reuniones, por
ejemplo)

Aumentar el nimero
de actividades
impulsadas y
entidades -
involucradas




D. José Antonio Martinez Beltrin

ACTIVIDAD 2

A) Identificacion.

Denominacion de la | Redes de Innovacién y Tecnologia (Redes VIT)
actividad

Tipo de actividad * Actividad Propia

Identificacion de la | Sectores Econémicos Estratégicos
actividad por
sectores

Lugar de desarrollo | Valencia
de la actividad

* Indicar si se trata de una actividad propia o mercantil.

Descripcion cefaliada de la actividad prevista.

Las redes VIT (Valencia Innovacién y Tecnologia) son comunidades alrededor de los
sectores estratégicos de Valencia y en Ias que sus miembros tienen la posibilidad de
intercambiar conocimiento, colaborar en actividades de 1+D+i, transferir tecnologia y
establecer sinergias a través del networking.

En la actualidad estdn en funcionamiento las siguientes redes: VIT Alimentacién, VIT
Emprende, VIT Energia, VIT Fallas, VIT Salud. Se trabajard en 2016 para el lanzamiento y
puesta en marcha de VIT Movilidad y VIT CREA, se ampliaré el foco de VIT
Alimentacion aue pasard a llamarse VIT Agroalimentacion y se suprimir@ VIT Fallas.

A través de estcs redes v sus actividades, INnnDEA actida como conector y catalizador
de la colaboracion entre los generadores de conocimiento y el tejido productivo
dentro de cada sector, y particularmente en el caso de VIT Emprende, con el
ecosistema emprendedor innovador, con una orientacidn mds transversal. Las
principales actividades de las redes son:

- Netwerking, promueven sinergias, oportunidades de encuentro y cooperacion
entre sus miembros, contribuyendo a fortalecer las interacciones en el sector, a

su desarrollo y a que los resultados de nuevos proyectos colaborativos de
investigacion, generacién de conocimiento, proyectos empresariales,
productos o servicios acaben llegando al ciudadano y mejorando su bienestar
y calidad de vida.

- Difusién, en el dmbito nacional e internacional, gracias a las misiones
empresaricies y a la labor de difusién que se realiza a través de las redes
sociales v la web, la presencia en eventos nacionales e internacionales, o a
fravés de la partficipacion en proyectos europeos.

- Informeacion, ofreciendo noticias del sector, de los miembros asi como de
evenTos de inferss.

Complementariamente, las VIT acercan oportunidades y recursos existentes de otras
entidades a los miembros de la red para su internacionalizacion, participacion en
proyectos europeos y en ofros programas o iniciativas mediante acuerdos y
convenios con ofras enfidades.

L
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Ademds del apoyo que se presta a los miembros a través de estas actividades,
INNDEA presia, a travésde las diferentes VIT, un apoyo personalizado que los
miembros, start-up y emprendedores innovadores consideran de vital importancia y
que supone, consecuentemente, un intangible de gran valor. Asi, las VIT desarrollan
un acompanamiento en el caso de start-up y los/as emprendedores con el
ecosistema emprendedor innovador y sus recursos de apoyo (ayudas, ofras entidades
de apoyo al emprendimiento, eventos networking, foros, programas, formacion,
aceleradoras, etc), y por otra parte, en el 'caso de los miembros en general, con el
resfo del sector en el que desarrolla su actividad. De este modo, los/as miembros
pueden ampliar su red de contactos y de conocimientos, acercandolo a posibles
colaboradores, clientes, proveedores, otros agentes complementarios de la cadena
de valor en ei sector que le permitan ir consolidando y testeando su proyecto
empresarial.

Estas redes, por sus temdticas, estan estratégicamente alineadas con las nuevas
prioridades (ViT Emprende fomentando el emprendimiento innovador y tecnolégico
en Valencia, VIT Energia, el futuro VIT Crea, VIT Movilidad) o impactan directamente
en el bienestar de las personas (VIT Salud, VIT Agroalimentacién). En cualquier caso, su
actividad futura ahondard en las prioridades * citadas, teniendo en especial
consideracion el impulso de la innovacién social de forma transversal en todas ellas,
para la busgueda de soluciones a los retos de desarrollo social en la ciudad en las
que los/as miembros de las VIT se convertirdn en, no solo destinatarios/as, sino
participes de las mismas.

B) Recursos humanos empleados en la actividad.

Ndmero ___Ne horas/aio
Previsto | Previsto

Tipo

; Personal asaicricdo 3.8 6.855

Personal con
contrato de servicios

Personal voluntario [

C) Beneficiarios ¢ usuarios de la actividad.

Tipe 7 :
Personas fisicas Indeterminado
Personas juricicas Indeterminado (de momento

tenemos mdas de 1.000 entidades
miembro)
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D) Obijetivos e indicadores de la realizacién de la actividad.

Objetive Indicadores de la actividad

___ Cuantificaciér

Incremeniar &
ndmero de .
miembros parc 'NUmero de miembros de cada
hacer de las redes | VITy crecimiento

un ente mas fuerte |

!

y representativo i

Aumentar el nimero de
miembros actuales en mayor o
menor medida dependiendo de
la red y del grado de madurez
de la misma:

e VIT Salud: 20 empresas.
Los centros de
investigacién, hospitales y
universidades estdan ya
practicamente todos.
VIT Energia: 20
VIT Agroalimentacién: 20
VIT Emprende: 100
VIT Movilidad: 50
VIT CREA: 50
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José Antonio Mar

| Actividades de Ias VIT.

' Seminarios y jornadas/ eventos.

' Por cada VIT:

' e Ndmero de eventos

e nUmero de asistentes (a

cada evento y cifra
media por evento)

‘ e impacto en prensa:

| seguimiento - n2 de

‘ menciones en prensa

. Participaciéon en eventos de
! ofras entidades como
| ponentes, patrocinadores: n?

.., leventos
Ofrecer formacion/ |

informacioén/
infercambio de
conocimiento/
oportunidades de
networking a los

i Presencia en eventos/ferias
'nacionales y/o internacionales

: Misiones. Datos de cada VIT:
|

. , - N® misiones
miembros dei CONe
|
sector , participantes/beneficiari
os de las ayudas a las
misiones

Ne solicitantes de las
ayudas a las misiones

f Otras actividades, singulares de
{cada VIT:
- Participacion en
‘ proyectos europeos
- Informes / infografias /
| datos
. - Premios/
reconocimientos/

[
v concursos de ideas

Aumentar el ndmero de
actividades organizadas.

Aumentar el apoyo Qa
actividades de innovacién en la
ciudad

Aumentar el ndmero de
iniciativas conjuntas con
miembros de las VITs

10
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Participacion en
programas conjuntos
con ofras entidades
BUsqueda de socios
para proyectos
Oftros

Hacermads visible
las acciones de los
miembros

ndmero de visitas
ndmero de paginas mas
visitadas .

motores de bdsqueda y
paises

ndmero de rebotes
Ndmero de eventos
publicados

NUmero de noticias
publicadas

paginas mas visitadas

. Impacto en medios de la redes

'Redes sociales:

seguidores
fuits mencionando VITs

Aumentar el nimero de visitas, y
su duracién por el interés de los
contenidos.

Aumentar la presencia en
medios de todas las actividades
de mdaximo interés realizadas por
las redes.

11
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ACTIVIDAD 3

A) Identificacion.

Denominacién de la | Participacion proyectos I+D+i
actividad

Tipo de actividad * Actividad Propia

Identificacion de la Innovacién urbana
actividad por
sectores

Lugar de desarrollo | Valencia
de la activicad

* Indicar si se frata de una actividad propia o mercantil.

Descripcion detaiiada de la actividad prevista.

D. Jdsé Antonio Martinez Beltrian

Durante los cos Ultimos anos, desde InnDEA se ha realizado un trabagjo en la
participacion en consorcios europeos centrados en el desarrollo de soluciones para la
mejora de la calidad.de vida en la ciudad, con un resultado que puede calificarse de
muy safisfactorio.

En el presente periodo de programacién 2016, y con vistas a una orientacién
estratégica piurlanual, se pretende consolidar esta linea y reforzarla notablemente,
con la vocacion de contribuir a que Valencia se convierta en un gran laboratorio
urbano de creccion, consoliddndonos como referente internacional de innovacion.

i, por un lado se desarroliard un trabajo mds proactivo en la generacién de
ciativas propias de experimentacion urbana, centradas en los retos de ciudad, con
pecial enfasis en aguelios aspectos que incidan en la mejora y ampliacién de
sgrvicios publicos que el Ayuntamiento ofrece a la ciudadania. En este sentido, se
lizaréd un trabajo de coordinacién mds estrecho con el personal técnico de los
sgrvicios municipales implicados, ofreciendo un acompanamiento constante a las
infciativas. Parc elio, serd clave la articulacién por medio del servicio de Innovacién y
estion del Conocimiento del ayuntamiento, con el que se realizard un trabajo de
namizacion Transversal. En este apartado, durante 2016 se pretende profundizar de
fgrma muy sianificativa en el desarrollo de capacidades institucionales del
untamiento pora la progresiva implantacién mecanismos efectivos de Compra
blica Inncvadora.

or ofro lado, aprovechando las oportunidades que brinda el trabajo de cooperacidon
internacional v &l cpoyo de organismos nacionales y, muy especialmente, la Comisién
Europeaq, se contribuird a la financiacién de este tipo de actividades de innovacion
urbana, al fiempo que se hard un uso mds intensivo de experiencias exitosas,
lecciones aprendidas y buenas practicas de otras ciudades. Complementariamente,
se participard en proyectos europeos cuyo objetivo es la extensidon de las Redes VIT a
nivel intfernacional (como puede ser el caso del proyecto Transbio que finalizé en 2014
y del gue se va ¢ presentar una segunda fase para 2016).

A la fecha de! presente Plan, durante 2016 se tiene confirmada la participacion en los
proyectos de Climate Kic Transition Cities y ACCENT, en el Proyecto Life FUTURE, y en
los proyectos de H2020 SUCCESS y CEPPI2. Se continuard solicitando financiacién para
la realizacion de proyectos de 1+D+i durante 2016 cuya fecha de inicio seria en 2017 o
2018.

L
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Durante 2015 se ha presentado solicitud de financiacién para proyectos de diferentes
convocatorias de los programas: Horizonte 2020, Interreg MED, Interreg SUDOE vy LIFE.
Los proyectos presentados pendientes de respuesta son los siguientes:

H2020:
- Reliurb -> Topic MG 8.2
- SUITS -> Topic MG 5.4
- RUM -> Topic waste 6
- RCASE -> Topic EE 7
- SMARITLINE —> Topic MG 5.5

- ENVMON
- .SILENT ASPHALTS
- CITY TUNNEL

Climate Kic

- Compra Plplica Innovadora. Se ha pedido la continuacién del proyecto para
2016.

- Acceleraror. Se ha pedido la continuacién del proyecto para 2016.

- Se esta fratando la participacién en el Proyecto LoCal

INTERREG MED:
- SLOPE
- CASTWATER
- ECOPLACES
- LMO
- MNET4S!
- STARS
- SUMPORT
- URGENT

INTERREG SUDOE:
- ENTBIC

Asimismo, se reclizardn acciones para la promocién y posicionamiento de la
Fundacion InDEA vy la ciudad de Valencia frente a‘la Comisién Europea, mediante
reuniones de frabagjo con miembros de las Instituciones Europeas y con los National
Contact Points, y la participacién en redes de ciudades y grupos de trabajo
especificos con el objetivo de obtener orientacién y socios estratégicos a la hora de
presentar los nuevas propuestas de proyectos.

B) Recursos numanos empleados en la actividad.

Ndmero | Nehoras/afio
Previsto ; Previsto

Tipo

Personal asalaricdo 4.8 . 8.645

Personal con
contrato de servicios

Personal voluniaricy

13



C) Beneficiarios o usuarios de la actividad.

Tibo Nimero
P Previsto
Personas fisicas Indeterminado

Personas juridicas

Indeterminado  (auténomos, Start
Ups, Pymes, cooperativas, institutos
tecnolégicos, centros de

| investigacion, etc.)

E
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N
g
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D) Objetivos & indicadores de la realizacion de la actividad.

 Objetivo

Indicadores de la actividad

Cuanfificacion

Validar los conceptos

en base a los cuciles entregables del 2016 de los
se presentc el proyecto proyectos
proyecto

¢ Hitos y entregables del

Cumplir con los hitos y

e

Afianzar en nuestro

e N2 de reuniones locales,

entorno la imagen de

Valencia como
ciudad innovadora

nacionales e intfernacionales .
¢ N2 de Seminarios y jornadas:
o numero de inscritos
o numero de asistentes
o impacto en prensa

o N2 |hformes emitidos

¢ N2 de actividades

desarrolladas a

Transition Cities:

ACCENT

SUCCESS

CEPPI2

4 reuniones
tfransnacionales.

2 pilotos en la ciudad
Material de difusion

1 workshop con
stakeholders

Prueba piloto de
herramienta desarrollada

Definicién del centro de
consolidacién para la
construccién en
Valencia

1 evento local de
difusién a final de 2016
Material de difusiéon

Ejecucién de programa
de formacién con
personas involucradas
del ayuntamiento
Deteccién de
oportunidad de compra
publica innovadora en el
ayuntamiento
Partficipacién en el
evento sobre compra
publica innovadora en
Rotterdam en enero

14
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FUTURE

e 2 workshops para
involucrar a los actores
de la ciudad en la
definicidn del piloto

¢ Elaborados los
indicadores
socioecomémicos para
el proyecto a través de
un cuestionario a
completar por los
servicios municipales y
entidades de VIT energia

: e Redlizar al menos tres
! acciones de
! comunicacién de cada
i proyecto.
* Participar en al menos 3
Afianzar en ei exterior reuniones de las redes
la imagen de ; . de ciudades de las que
ABRel Ao ; Impacto en medios del proyecto formamos parte
ciudad innovadora { e Establecer
i comunicacién con
| personas determinantes
5 de la comisién europea
! para mejorar el
i posicionamiento

tonio Martinez Beltran
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ACTIVIDAD 4

A) Identificacion.

Denominacién de la | Formacion
actividad

Tipo de actividad * Actividad Propia

ldentificacion de la
actividad por
sectores

Lugar de desarrollo | Valencia
de la activiaad

* Indicar si se irata de una actividad propia 6 mercarntil.

Descripcion detciiada de la actividad prevista.

Todos los provectos incluidos en este apartado, tienen como objetivo impulsar Ila
colaboracion y coordinacién entre las universidades de la ciudad, su capital humano,
y la Administracién pdblica.

. Estudia VLC. ts el proyecto mds antiguo en esta linea de colaboracién, dotado con
4.500 eurocs, su objetivo es incentivar el estudio de la ciudad de Valencia. Se trata de
un fondo cocumental de Tesis y trabajos de investigacién, accesible a través de
uesfra web « disposicion de la Administracién, las empresas, asociaciones y
iludadanos de femas relacionados con urbanismo, medio ambiente, sanidad,
afrimonio, cuitura, movilidad, etc., que pretende. contribuir con nuevas ideas a la
ejora de Valencia v sus ciudadanos. Su dotacién es para la convocatoria del Premio
nual, que consta de dos categorias. En 2015 Estudia VLC se ha consolidado como
royecto de inferés gue pone en valor el capital humano de la ciudad, mds de 2.500
isitas en la web de enero a noviembre, se ha superado el nimero de participantes
n el premic (34), destacando la idoneidad de las propuestas, de los estudios
reseniados, en fodos ellos destaca la gran calidad. También este aho se han
ifundido muchos dé los estudios de los fondos entre empresas, profesionales,
sfudiantes y Servicios Municipales, sobre todo los relacionados con movilidad y
patrimonio (Mds de 44 investigaciones difundidas, un centenar de consultas directas a
investigadores). Objefivo para el préximo curso es seguir manteniendo éstas cifras de
interés y paricicacion y aumentar la difusion de los estudios mds significativos.
Ademds. se cumrplen 10 anos de la primera edicién por lo que se enfatizardn las
acciones de cermunicacion de este hecho.

. Céatedra Ciucac de Valencia. UPV. Proyecto con una dotacién para 2016 de 30.000
euros presupuestados en convenio anual con la UPV, que pretende difundir entre
estudiantes e investigadores el conocimiento de la ciudad de Valencia, con el fin de
que ésta se convierfa en objefo de estudio e investigacidn. Para el curso 2015-2016 se
pretende seguir desarrollando un programa de actividades y contenidos relacionados
con el emprendimiento innovador y muy en especial con el desarrollo de
aplicaciones tfecnologicas orientadas a la Smart City, .al que se sumardn actuaciones
formativas relacionadas con el desarrollo de competencias para la Innovacién, como
Design Thinking © Lean Management for Innovation, entre otros.

. Cétedra Ciudad de Valencia. UV. La dotacién de esta Catedra es de 15.000 euros.
Para el presente curso 2015-2016, con cambio de direccién en el proyecto por parte
de la universidad, las actividades programadas girardn en torno a 2 grandes ejes:
Innovacién Social e Industrias Creativas y Culturales. En la presente edicidn, ademds
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de acftividaces de formacion y divulgacion, se pretende que la Catedra sea un
espacio que psrmifa el andlisis de coyuntura en los dos sectores mencionados, asi
como la generccion de propuestas experimentales de implementacién conjunta en
la ciudad, por medio de la colaboracién con los grupos de investigacion de la UV
especializados en estas areas. Complementariamente, INnDEA patrocina el Mdster en
creacion y gestién de empresas innovadoras de la UV con una dotacién de 6.000€.
Pionero en el territorio valenciano, su objetivo es convertirse en impulsor y servir de
estimulo a Ia innovaciéon en companias ya existentes y de nueva creacién, aunando
los conocimientos cientfficos, tecnolégicos y de gestion empresarial. El objetivo para
el curso 2015-2016 es abrir las actividades patrocinadas al ecosistema innovador
valenciono, as’ como buscar sinergias y oportunidades de colaboracién con el
California Spain Campus de la Universitat de Valencia.

B) Recursos nurianos empleados en la actividad.

Nimero N2 horas/ano
Previsto Previsto
Personal asclariado 2.28 4.081

Personal con
contrato de servicios
Personal voiuntcrio

Tipo

C) Beneficiarios o usuarios de la actividad.

'/2
—

) AT ' Niimero
g : Previsto
2 Personas fisiccs Indeterminado
2 Personas jurigicas Indeterminado

£
Q
/M
N
Q
5
5
b=
o
=
S
E
=
A
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D) Objetivos ¢ indicadores de la realizacién de la actividad.

oyar las
investigaciones de
calidad que
redunden en i@

en el ciudadanc
valenciano

ciudad de Vclenciay

| atendidas

i

' Ndmero de visitas a la
| pagina web

'NUmero de solicitudes de

'las investigaciones

| oresentadas por parte de
empresas y ofras

: entidades

Objefivo Indicadores de la ‘Cuantificacién
actividad
NUmero de alumnos Mantener el
matriculados ndmero de
alumnos
 Namero de practicas matriculados en
| realizadas por alumnos en | el Master El
 empresas
Apoyar la formaciéon
especializada en  NUmero de participantes
innovacion vy ‘externos en actividades
emprendimienic ' del Master
Fortalecer |as : Nimero de actividades
relaciones entra ~organizadas en el marco
Administracion del Master
Pdblica, Universidad y
tejido empresarial Ndmero de empresas
| creadas por alumnos del
i Master
' Repercusién en medios
. {(menciones, noticias,
' redes sociales)
NUmero de participantes | Mantener el
‘en Estudia Valencia ndmero
; participantes en
' Ndmero de consultas el premio o

aumentarlo un 5%

Coordinacién entre
universidades vy
Administracion
publica para poner
en valor el capiial

por un mejor
desarrolio de la
ciudad en Toaas sus
areas

humano de Valencia

' Numero de participantes
i en actividades de las
| Catedras

i Ndmero de actividades
| organizadas en el marco
| de las Catedras

| Repercusién en medios
| (menciones, noticias,
i redes sociales)

Conseguir
mantener en unas
500 personas el
ndmero de
beneficiarios de
las actividades de
ambas Catedras
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ACTIVIDAD 5

A) Identificacion.

Denominacién de la | Difusiéon/Comunicacién INnnDEA Valencia
actividad

Tipo de aciividad * Actividad Propia

Identificacion ae la
actividad por
sectores ‘ ) :

Lugar de desarrolio | Valencia
de la aciividad |

* Indicar si se rara de una actividad propia o mercantil.

Descripcion ceiniada de la actividad prevista. $

Incluye todas ias actividades relacionadas con la comunicacion y la imagen de las
de actividadss de InnDEA: publicacién de noticias, agenda, fondo documental,
glosario, entrevistas-hemeroteca, INNDEA Info, seguimiento jornadas. .

Para el 2016 se propone intensificar la comunicacion estratégica de doble sentido,
desde la Fundacion como parte de la administracién publica hacia el ciudadano y
viceversa, donde haya mds espacio para el fomento de la participacién ciudadana y
del ecosisterna emprendedor innovador de la ciudad,

ra conseguir este objetivo se van a utilizar distintas herramientas. En primer lugar,
e§td la pdgina web de innDEA Valencia, una pagina que estd previsto pueda tener
egfe ano un ciseno fotalmente nuevo sin romper la identidad corporativa de la
Fyndacién. Esta web se plantea como el eje del proyecto de comunicacién el lugar
frginsversal acnce recoger todos los contenidos, de forma estructurada y ofrecerlos de
nera fransparente al ciudadano, entidades y empresas, asi como un canal para
ppder recoger sus propuestas y sugerencias. La nueva web debe ofrecer contenidos
agtualizadoes v tener los contenidos de mayor relevancia en valenciano, castellano e
inglés. Ademds, ha de ser una web inclusiva y responsive en su diseno y

pfogramacion. Respecto a los contenidos, se plantea adecuar el contenido al

blico buscando ia practicidad. Por ejemplo, procurando explicar mds a los
mprendedores como pueden utilizar los datos abiertos en su proyecto, o al
iudadano  cérno  uiillizar la  administraciéon  electrénica para empadronarse,
escogiendo e iengucje adecuado y haciendo contenidos diddcticos y divulgativos
para cada fine de pdblico. Para este ano también estd previsto un redisefio de las
webs de las ViT en ia misma linea que InnDEA.

Junto ¢ trabajo en las webs, se suma el esfuerzo én posicionamiento SEO que se
planeta como imprescindible a cada contenido que se sube a las webs. De forma
que se puedda cosicionar la Web de InnDEA en buscadores (Google principalmente)
con palabras clave que se identifiquen y coloquen en el mapa web a Valencia.

Ademds, de forma semanal se seguird generando una newsletter con Ias principales
noticias genercdas en la web, a la base de datos de correos electrénicos que se han
dado ce affa en la web para recibirlo. En este caso, el INnnDEA Info tendrd para este
nuevo periodo un diseno nuevo actualizdndolo a las nuevas tendencias estéticas,
ddandole pricridad a la informacién que mds reclama el publico de la Fundacién,
ademds se va a intensificar la difusién para que Ia gente se pueda inscribir al boletin
con la finclicac ade mcrementar el ndmero de personas suscritas.
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Las redes sociaies de INnnDEA vy de las VIT se van a intensificar en cuanto a contenidos
y a ampliar, puestfo que actuaimente hay VIT que no tienen perfiles. Para seguir
promoviendo la aifusion de las actividades, se aprovechard todo soporte corporativo
para darlas a conocer y asi aumentar el ndmero de seguidores. Las redes sociales se
planfean parc esios 12 meses como un eje bdsico de la comunicacién. Permiten
alcanzar al plblico objetivo de forma directa, sin intermediarios. Siempre con un tono
y mensaie acorde a los valores del proyecto y siendo conscientes de que las redes
sociales son el orincipal vehiculo de comunicacidon en doble sentido, donde la
participacion ciudadana cobra especial relevancia e importancia.

En cuanto ol material corporativo (como dipticos, flyers -principalmente digitales- o
rollers) se prevenae ampliar e incluso preparar dossiers de prensa para eventos
puntuaiss. cste marerial estard descargable desde la web, para que cualquier
personc, enficad o medio de comunicacién, pueda conocer y tener informacion
resumicca ce innDEA v sus instrumentos. Esta documentacién servird, con las oportunas
ampliaciones '+ meioras, durante todo el ano como guia para explicar los cambios,
objetives y proyectos de ia Fundacion.

Durante este ano se va a seguir reforzando |a ‘relacién con los medios de
comunicacion. Los ce perfll generalista tanto de dmbito local, autondmico, nacional
y también internacional servirdn para alcanzar a la poblacién objetivo principal y
para difundir el objetivo de InnDEA. Los medios de comunicacién especializados,
enfre los que se incluye un abanico amplio, desde TIC, a energia, starfups o
econdmicos son un buen modo de alcanzar a publico mds segmentado con
menscjes cie su inferés especifico. En este apartado se debe incluir también el envio
de informacicn personalizada a los miembros de las VIT de mailings informativos, que
esta pravisto se cioan enviando prestando mucha atencién a la prioridad del mensaje

.
los Tiempos as 10s envios.

ras occiones gue se estudian cdmo fundamentales para este periodo es la
cpbertura ce evenios, sesiones o ruedas de prensa, asi como la difusiéon de la
infformaciéon cue ce cada una se genere., :

porcentaje de publico objetivo al que se dirige INnDEA no tiene una presencia
fiva online, © ninguna presencia. Por 16 tanto hay que articular herramientas de
blicidad narc ratar de alcanzar a ese publico. Para ello se prevén campanas en
edios auciovisuaies, con microespacios sobre |as actuaciones, herramientas vy
rvicios que nnDzA pone al alcance del ciudadano, con un perfil muy divulgativo y
idactico ce contenidos. Asimismo, la estrategia de mupis y mobiliario urbano a la
hora de difundir rambién es muy Util. De esta forma se pueden utilizar los mupis que
nos cedan sl Ayuntfamiento de Valencia para poder hacer una campana
sostenida e iempo con apenas coste. Esta estrategia se puede extender a
carteleria municinal para centros deportivos, bibliotecas, centros de servicios sociales
y espacios como Las Naves o el Complejo La Petxina.

Por Ultimo. s& orave segulr colaborando en comunicacién en todo lo relacionado con
SOCIOS v DIOYECTOS europeos.
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B) Recursos humdinos empleados en la actividad.

Tipo Nﬁm.ero . Ng hp,ras/aﬁo
Previsto Previsto

Personal asaicriado 3:3 5.961
Persona! con
contrato de servicios
Personai voiunrario
C) Beneiiciarics ¢ usuarios de ia actividad.

fiso s Numero

' Previsto
' Indeterminado

|_Personas

Personas fisic
S i ! Indsterminado

D) Objetivos ¢ indicadores de ia realizacién de la actividad.

paises
o numero de rebotes

nadacion como referente
e entidad de promocion

‘Objetivo Indicadores de  Cuantificacior
« Webs Aumentar
i o numero de visitas moderadamente el
: o numero de pdginas mds | ndmero de visitas a
visitadas las webs,
fianzor la imogendela ! o motores de-blusqueday |concentrdndonos

mas en la duracién
media de las visitas:

cio-econdmicc de o NUmero de eventos Webs redes VIT, Web
alencia | publicados InnDEA, web VLC

' o Numero de noticias Business.

publicadas

| o paginas mds visitadas

(¢ InnDEA Info:

i o Total de destinatarios Aumentar un 10% el
nformcr ce las orincipales | o Altas ndmero de usuarios
noticias ae innovacion y ] o Bajas del InnDEA Info
desarroiio de Valencia , o Leidos

o Abiertos

o Compartido

Informar de as crincipales [e  Redes Sociales:

|
noticias de innovacion y ! o Twitter Aumentar un 15% el
desarrollo de Valencia ii = Tweets ndmero de
| = Totalde seguidores
Afianzar la imagen de la |  seguidores
fundacion comao referente | = Menciones
de entidad de promocion | = RT
socio-econdmica g | =  Clicks ow.ly
Valencia l = Paises
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Afianzar la imagen de
Valencia como ciudad
referente en desarrollo
estratégico e innovacion

o Facebook
s Posts
= Total de fans
= Comentarios

= Likes
-»  Clicks enlaces
o YouTube
= Videos
= Total de
suscriptores

=  Comentarios
* Reproducciones

= "Me gusta"

= ‘No me gusta"
o Flicker

= Fotos

.= Vistas

= Comentarios
= Favoritas
o Linkedin
= Contactos
=  Recomendacion
es

Afianzar la imagen de la

fundacion como referente |

e entidad de promocién

s@cCio-economica de
Vaiencic

|
|
|
|

Apariciones de InnDEA
o Prensa escrita
o Prensa digital
o Prensa audiovisual
o Boletines

Conseguir que todas
las actividades de
maximo interés
realizadas por la
Fundacién
aparezcan en los
medios
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2.- PREVISION DE RECURSOS ECONOMICOS A EMPLEAR POR LA FUNDACION

Gastos/Inversiones

Actividad

5

- Actividad
2

' Actividad

3

Actividad
4

>o=<_,noa
5

Total

actividades

~ No

imputados
~alas

actividades

TOTAL

Gastos por o<ca_om y otros

a) Ayudas monetarias

b) Ayudas no
monetarias

c) Gastos por
colaboraciones y érganos
de'gobierno

Variacién de existencias de

productos terminados y en
curso de fabricacion

60.500,00 €

60.500,00 €

Aprovisionamientos

Gastos de personal

238.235,39 €

177.763.52 €

225.563,28 €

104.015,38 €

144,697 52 €

890.275,08€

185.000,00€

1.075.275,08€

Oftros gastos de explotacion

162.297,20 €

g

z

z Beltr.

P
ne

3
L

Amortizacion del
Inmovilizado

Deterioro y resulic
enajenacion de
inmovilizado

Gastos financieios

3.746,37 €

53520€

214.658,22 €

279542 €

136.148,29€

3.547.09€

506,75 €

17.822,12 €

1.635,69 €

233,67 €

41.098,20€

572.024,04€

14.000,00 €

200000 €

572.024,04€

14.000,00 €

2.000,00 €

El Secr %

D. JHsé Antonio Mart




rtinez Beltr

sé Aftonio Mar

Diferencias de cambio

Deterioro y resultado por
enagjenaciones de
instrumentos financieros

Impuestos sobre beneficios

Subtotal gastos

404.814,15€

395.616,51 €

365.765,39€

184.206,86 €

188.396,23 €

1.538.799,11€

185.000,00€

1.723.799,11€

Adquisiciones de
Inmovilizado (excepto
Bienes Patrimonio Histérico)

Adquisiciones Bienes
Patrimonio Histrico

Cancelacion deuda no
comercial

404.814,15€

39561651 €

1365.765,39€

184.206,86 €

-mm.woo.wu €

1.538.799,11€

185.000,00€

1.723.799,11€
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| 3.- PREVISION DE RECURSOS ECONOMICOS A OBTENER POR LA FUNDACION

3.1) Previsién de ingresos a obtener por la fundacién.

N INGRESOS Importe fotal
Rentas vy o1ros ingresos derivados del patrimonio
Ventas y prestaciones de servicios de las actividades

propios -
Ingresos financieros 600€
Subvenciones dei sector publico
323.199.11€

Aportaciones privadaes .
Oftros tinos de ingresos (Aportacién Ayuntamiento) - ~1.400.000€
TOTAL INGRESCS BREVISTOS

1.723.799,11€

3.2) Prevision s¢ ofros recursos econémicos a obtener por la fundacion.

OTROS RECURSOS Importe total
Deudas coniraicas
Otras obligaciores financieras asumidas
TOTAL DTRCS BECURSOS PREVISTOS

'./—\

.

El Secre

Ve BeEl Vicepresidente,

José Antonic Mariine Jordi Peris Blanes
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