AJUNTAMENT DE VALENCIA
REGIDORIA DE CULTURA FESTIVA

Hechos

Primero. ElI Ayuntamiento de Valéncia, a través al€Cbncejalia de Cultura Festiva,
organiza la tradicionaGran Fira de Valénciapara ofrecer a la ciudadania y a los
visitantes una amplia oferta de ocio y culturaagitdad a lo largo de todo el mes de

julio.

En la edicion de 2018 se programaron un total xam@do de 250 actividades
culturales y de ocio organizadas por las difereateas del Ayuntamiento de Valéncia,

incluidas iniciativas de otras administracionesjdades privadas.

Las actividades, destinadas tanto a publico irffgrfamiliar como a publico adulto se

realizan en diferentes espacios de la ciudad, tastespacios habituales de los jardines
del Palau de la Musica, como la plaza del Ayuntatoiediversos espacios del centro
histérico o la presencia en los barrios y puebledadciudad mediante el programa

Correfira.

Ademas de la programacion general de Gaman Fira, se organizan cuatro
programaciones especificas como sondosacerts de ViverdasNits del Folk laNit a

la Mar y la Gran Nit de Julio. Ademas dentro del programa de la Graa tBman un
especial protagonismo los espectaculos pirotéchigas recuperan fuegos tradicionales

valencianos para dotar de mayor diversidad lagidaties y espectaculos publicos.

La apuesta en los ultimos afios del Ayuntamient&/@éncia para impulsar I&ran
Fira como un festival de verano, con numerosas actiesial aire libre, la mayor parte

de las cuales son de acceso gratuito, ha perneticdstablecimiento de estrategias y



lineas de colaboracién con otras administracion#siqgas y entidades y empresas

privadas.

Con la finalidad de garantizar los principios dbettad de acceso, publicidad y
transparencia, entre otros, el Ayuntamiento preterebtablecer mediante una
convocatoria publica las condiciones para preseofarta de patrocinio para este
evento. Todo ello para incrementar la calidadntidad de las actividades.

Segundo. Mediante mocion del concejal delegado wleu@ Festiva de fecha 20 de
mayo de 2019, se ha impulsado el inicio de los iteamlegales oportunos para la
adopcio por el 6rgano competente de un acuerdbdwvela dar publicidad para los

patrocinios privados de faran Fira 2019

Fundamentos de derecho

Primero.Por acuerdo num. 20 de la Junta de Gobierno Laedkcha 16 de noviembre de

2018, se aprobd la organizacion y la celebracionadias festividades y eventos, que incluye,
entre otras, laGran Fira de Valenciajulio 2019, asi como la delegacion en el concejal
Delegado que suscribe, de la aprobacién de loggras, protocolos e instrucciones, etc., que,
en su caso, sean necesarios, asi como las otrtgngesadministrativas que se consideren

adecuadas para su desarrollo.

Segundo El contrato de patrocinio encuentra acomodo legdad.ey 34/1988, de 11
de noviembre, General de Publicidad (en adelante)L@odificada por Ley 29/2009,
de 30 de diciembre, por la que se modifica el régihegal de la competencia desleal y
de la publicidad para la mejora de la protecciénodeconsumidores y usuarios, junto
con los contratos de publicidad, de difusion putalia y de creacién publicitaria. El
articulo 22 LGP lo define expresamente en els mmsigiuientesiaquel contrato en
que el patrocinado, a cambio de una ayuda econOrpaa la realitacion de su
actividad deportiva, benéfica, cultural, cientificade otra indole, se compromete a
colaborar en la publicidad del patrocinadar”

Siguiendo el criterio, por ejemplo, del Informe 212, del 11 de julio, de la Junta

Consultiva de Contractacion Administrativa de lar@midad Autonoma de Aragon,



podemos indicar que el contrato de patrocinio tippe objeto una publicidad de
carcter indirecto que se ha denominado “retornbligtario”, y que consiste
fundamentalmente en que el patrocinado permiteefjyetrocinador haga publica su
colaboracién econémica en la actividad del patambiny también, si asi se estipula, que
el patrocinado realice comportamientos activos csa misma finalidad. El
patrocinador, a cambio, goza de la notoriedad yadesonancia de la actividad que
desarrolla el patrocinado, con la finalidad de enventar entre el publico el
conocimiento de su nombre o marca y de favorecemagen. El patrocinado es una
persona fisica o juridica que no necesariamentedéhadesarrollar una actividad
profesional, al contrario de lo que ocurre en eltao de publicidad que se concerta
con una agencia publicitaria, o en el contrato desibn publicitaria, en el cual el

contratista necesariamente es un medio de difusion.

El mencionado 6rgano consultivo se ha pronunciadovarias ocasiones sobre la
naturaleza y régimen juridico del contrato de matio, especialmente en los informes
28/2008, de 10 de diciembre, 1/2009, de 11 de malzt2010, de 1 de diciembre.

La equivalencia entre las prestaciones de las paidede quedar clara en el mismo
documento contractual, de manera que la colaboraeid la publicidad de la
Administracion por el patrocinado tenga entidadicgrite para constituir una
contraprestacion a la aportacion econémica quebgerg asi descartar que, después de
la figura de un contrato, pueda ocultarse la cadnete una subvencién. Igual al revés:
gue después de la figura de una donacién o dentratm de colaboracion se enmascare
un contrato de patrocinio, intentando eludir coto®$0s principios de concurrencia y

competencia.

El contrato de patrocinio, aunque sea celebradaparAdministracion Publica, tiene la
consideracion de contrato privado, ya que el petago, como se ha expuesto
anteriormente, no es una empresa dedicada a Misigermublicitarios, lo que excluye
la posibilidad de considerarlo como contrato adstiativo de servicios, y tampoco
puede ser considerado como un contrato adminigtraspecial, ya que no resulta
vinculado al giro o trénsito especifico de la Adistimacion, ni satisface de manera

directa o immediata una finalidad publica de leeeffjira competencia de aquella.



Tercer. En cuanto al 6rgano competente, es la dien@obierno Local, de conformidad
con el articulo 127.1.g de la Ley 7/1985, de 2 Wel,areguladora de les Bases del
Régimen Local.

SE ACUERDA

PRIMERO. Aprobar las condiciones que regiran loggoiios privados de l&ran

Fira 2019en el sentido que se transcribe a continuacion:

CONDICIONES PARA LOS PATROCINIOS PRIVADOS DE LA GRA N FIRA
2019

1. Consideracion de patrocinios

Tendran la consideracién de patrocinios las aporias en metélico por parte del
sector privado para la realizacion de las activedague se programan dentro del marco
de laGran Fira 2019

2. Condicién de patrocinador

Podran tenir la condicién de patrocinador las pesduridicas sometidas al derecho
privado, que tengan plena capacidad de obrar ysténencursas en ninguna de las
prohibiciones para contratar establecidas en la Baya acreditar, entre otros, este
altimo extremo, la instancia integrara una decl@aracesponsable relativa a los puntos

siguientes:

* No encontrarse comprendido/a, o que la empresacudarepresenta los/las
administradores/as y representantes no se encaartneprendida, en ninguna
de las prohibiciones e incompatibilidad para cdatreeguladas en el articulo 71
de la Ley de Contratos del Sector Publico.

* No vulnera la normativa fiscal amparandose en @wthinados paraisos fiscals
a fin de eludir sus obligaciones y su respongddli ante las autoridades

espafnolas.



* En el supuesto que esta solicitud fuera suscritaapoderados de la mercantil,

declaren que se encuentran vigentes en la actdalida

» Estar al corriente de sus obligaciones tributariasn la Seguridad Social, y con
sus obligaciones en esta Hacienda Municipal. Ndaobs lo cual, autoricen al

Ayuntamiento de Valéncia a consultarlas.

« Que la empresa a la cual representa, si se tratma@lempresa extranjera, se
sometera a la jurisdiccion de los juzgados y tritbes espafioles de cualquier
orden para todas las incidencias que, de maneeatalio indirecta, puedan

surgir.

3. Objeto del patrocinio

El patrocinio revestira la modalidad de contrato pdgrocinio publicitario. Podran
concurrir todas o algunos tipos de aportacionasm@mmisma actividad patrocinada. Las
aportaciones podran cubrir la totalidad o partéadectividad patrocinada y proceder de

diversos patrocinadores.

Las opciones de patrocinio de la Gran Fira serén do

OPCION 1. PATROCINIO DE ACTIVIDAD

El patrocinio esta vinculado a algunas de las i@etdes concretas que se

incluyen dentro de la programacion general derkn Fira.

La Correfira es un escenario movil que a lo largo de todo & degjulio recorre
14 barrios diferentes de la ciudad de Valenciapedede estar presente en el
acto de inauguracion, i que ofrece diversas actded musicales y teatrales para

publico infantil y adulto.

Las Nits de Folkconsisten en diversas actividade relacionadaslaanusica

popular y elementos de la cultura tradicionedlfada de dolcainersrecital de



cant d’esti| exhibicidn demuixerangues bailes valencianos participativos) que

tendran lugar los dias 5 y 6 de julio en la plagzdadVvirgen.

La Gran Nit, que tiene lugar el sdbado 20 de julio, planteardas actividades
musicales y teatrales para publico infantil y aal@h diferentes escenarios del
centro de la ciudad: plaza del Patriarca, plaza Eghr y plaza del
Ayuntamiento.

Correfira 7.000 € 10.000 €
Diversos barrios de Valéncia
(todo el mes de julio)

Noches de Folk 2.000 €

(Pl. Virgen, 5y 6 de julio)

Gran Noche 1.500 € 2.000 €
(Pl. del Patriarca, 20 de julio)

Gran Noche 1.500 € 2.000 €
(PL. del Pilar, 20 de julio)

Gran Noche 1.500 € 2.000 €

(P1. de I'Ajuntamiento, 20 de julio)

Ademas, cualquier de estas propuestas comportaclasion de la marca como
patrocinador en el programa de mano y en la wda Gean Fira.

OPCION 2. PUBLICIDAD DE ACTIVIDADES CULTURALES O DE OCIO EN
EL PROGRAMA DE MANO

Pagina de publicidad de actividades culturales odile en el interior del programa de
mano: 2.000 euros.

El programa de mano de Gran Fira tiene una tirada de 100.000 ejemplarers que se
distribuyen gratuitamente en 25 puntos de repadent(os oficiales, edificios
municipales, museos municipales, centros culturalecinas de turismo vy

establicimentos hoteleros) de la ciudad de Valencia

4. Procedimiento

El Ayuntamiento de Valéncia notificara la aceptaaiddenegaciéon de la propuesta para

ser patrocinador.



El Ayuntamiento se reserva el derecho de no acceptpatrocinio per razones de
interés publico. Quedan expresamente excluidgsrtamiestas de patrocinio de caracter
partidista o aquellas que promuevan el consumordgad, o tengan un contenido
violento, sexista, xenofobo o contra los valoresnaleraticos. En todo caso, los
anuncios deben ajustarse a lo que se disponelary|34/1988, general de publicidad,

sobre publicidad ilicita, desleal y engafiosa yaquial otra normativa municipal.

5. Plazo de presentacion de la solicitud

Las entidades interesadas disponen de un plazoymae 10 dias habiles desde el dia

siguiente de la publicacion en la pagina web delrdgmiento y el tablon de edictos.

Segundo. Publicar las condiciones que regiran abognios privados de l@ran Fira
de Valéncia 201@n la pagina web municipal y el tablén de edic&lsAjuntamiento de

Valéncia.



