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1.- El marco estratégico de Valencia 2030

La ciudad como espacio donde viven y se relacionan las personas cuenta
actualmente con marcos referenciales de amplio consenso internacional, que
orientan las transformaciones necesarias para garantizar una vida digna y saludable
a las futuras generaciones.

La mirada estratégica de Valéncia se esta articulando a través de un proceso de
pensamiento y reflexion cuya primera piedra ha sido el Marco Estratégico Valencia
2030, que fue aprobado por el pleno del Ayuntamiento de Valencia, con amplio
consenso de 31 de los 33 concejales y concejalas de la Corporacion, el pasado 29
de abril de 2021.

Basandonos en estas referencias internacionales y en el amplio consenso
alcanzado, la mirada estratégica de Valencia aspira a ir mas alla, introduciendo
sobre los objetivos de desarrollo sostenible y la agenda urbana, el vector de la
ciencia y la innovacion con un propdsito doble: garantizar un continuo aprendizaje de
vanguardia en el camino de la transformacioén y reafirmar el papel clave que tienen, y
siempre tendran, las politicas publicas de la ciudad.

El marco estratégico de Valencia combina estrategia urbana e innovacién en una
relacion de multiples influencias y apoyos de doble sentido. Porque los retos y
objetivos de la Agenda 2030 y las misiones de innovacion, que propone Europa para
la década proxima, son dos caras de la misma moneda que se retroalimenten a
través de las politicas publicas.

Por una cara, la planificacién estratégica tiene que nutrirse de elementos clave que
aporta la innovacion, como la experimentacion, el aprendizaje y el escalado de los
proyectos. Porque esto fortalece las instituciones, los gobiernos y sus politicas
publicas y los marcos normativos que se generan, proporcionando desde la practica,
demostradores de cémo abordar los grandes retos de la ciudad.

Por la otra, el éxito de las misiones de innovacion a las ciudades, en los paises y a
Europa no solo vendra de la ciencia, la investigacion y la misma innovacion, sino que
sera imprescindible, teniendo en cuenta la complejidad, que se acompafan de unas
politicas e instrumentos publicos orientados por la Agenda 2030 que las refuerzan,
las impulsan y las potencian. Sin politica y estrategia no habra éxito en nuestras
misiones como sociedad.

El marco estratégico esta en la actualidad abierto a los procesos de imaginacion
civica y enriguecimiento por parte de la sociedad valenciana, que se celebraran
durante el afio 2021 y cuyas aportaciones incorporadas al marco seran la base de la
futura Estrategia Urbana Valencia 2030.




Figura 1: Marco Estratégico de la Ciudad de Valeéncia
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En consecuencia, el marco estratégico de la ciudad de Valéncia se compone de una
serie de elementos que seran la referencia estratégica y de inspiracion a desarrollar
para los servicios especificados en esta licitacion:

Siete principios orientadores de la estrategia.

Dos referentes conceptuales clave: los ODS 2030 y la Agenda Urbana.
Un contexto excepcional de respuesta a la Covid-19.

Seis miradas para repensar la ciudad.

Doce lineas estratégicas para transformar la ciudad.

Seis misiones para orientar la innovacion.

Un sistema integral de indicadores.
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Estos 7 elementos se recogen con detalle en dos documentos estratégicos clave,
gue forman parte de esta licitacion y de sus servicios asociados:

= El Marco Estratégico CIUTAT DE VALENCIA. Estrategia Urbana Valéncia
2030, que desarrolla la esfera de las politicas publicas de Valencia orientadas
a la Agenda 2030.

= El Marco Estratégico Missions Valencia 2030 que desarrolla la esfera de la
innovacion orientada a las 6 misiones para Valencia en esta década,
siguiendo los postulados europeos en la materia.

2.- Necesidad a cubrir y objeto del contrato

El Ayuntamiento de Valéncia, a través de su Coordinacion General de Estrategia
Urbana y Agenda Sostenible, necesita adquirir la creacién y el disefio de una
identidad visual propia, asociada al proceso estratégico de Valéncia para su uso en
la comunicacion social durante el proceso de consenso sobre el marco estratégico
de la ciudad, asi como en la posterior creacion de la Estrategia Urbana Valencia
2030.

Sera objeto del contrato cubrir esta necesidad publica, atendiendo a los
requerimientos y especificaciones técnicas de los servicios que a continuacién se
detallan.

3.- Requerimientos y especificaciones de los servicios

El adjudicatario sera responsable de la realizacién del branding o identidad de
marca asociada proceso estratégico de la Estrategia Urbana 2030 de Valéncia, asi
como de su atmésfera de marca general y de definir de manera clara los
criterios de aplicacion de la misma, poniendo especial atencién en su
aplicacion digital.

Entregables:

- Disefio de marca Estrategia Urbana 2030 de Valéncia (posibilidad de
ajustar naming).

- Construccién de sistema identitario que aterrice dos elementos que forman
parte de la Estrategia Valencia 2030.




e Las “Miradas a la Valéncia 2030” (saludable, sostenible, compartida,
préspera, creativa y mediterranea).
e Las nomenclaturas y territorio de expresion de las 12 lineas estratégicas.

- Elaboracién de documento/manual digital basico: logotipo y sus distintas
aplicaciones, escala de reduccion, area de proteccion, tipografia corporativa...
Especial atencién en la construccion de la arquitectura de marca en su
convivencia con otros logos segun necesidades: logo Missions Valéncia 2030
logo Ayuntamiento de Valencia, logos de concejalias que impulsen las 12
estrategias, logos de entidades del sector publico local que participen y los
logos y la imagen de los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS)

- Disefio de template corporativo en formato ppt horizontal para
presentaciones generales de la Estrategia Valéncia 2030 en su construccion y
avance y presentaciones especificas de las 12 estrategias.

- Disefio y programacion de landing page Estrategia Valencia 2030 con
informacion basica, redaccion de copies a partir de informacion entregada en
tres idiomas (valenciano, castellano e inglés) *Traducciones no incluidas (en
esta fase no existira una web hasta que el proceso de la definicion del marco
estratégico no esté cerrado, pero la landing debe permitir descargar
documentos del avance de la construccion del marco estratégico).

- Aplicaciones en movimiento de marca, atmoésfera grafica y sistema
identitario para uso en redes y audiovisual (por ejemplo cartelas para
streamings) y cdédigo béasico de uso desplegando las posibilidades de
Instagram.

- Maquetacion del Marco Estratégico Estrategia Urbana Valencia 2030 que
desarrolla la esfera de las politicas publicas de Valencia orientadas a la
Agenda 2030 en su version actual y realizacion de un maximo de tres
cambios a lo largo del proceso. En este caso se requerird adaptacion para
impresion y para uso en digital.

- Adaptaciones a un méaximo de 6 elementos: carpeta/folder, template
newsletter, trasera corporativa, invitacion tipo a evento de construccion civica.

4.- Pablico objetivo

Ciudadania como destinatario final. Estrategia Urbana Valencia 2030 es por y
para la ciudadania. Se trata de una mirada de década, la hoja de ruta de la ciudad
para los préximos 10 afios.

Grupos de interés participantes en el proceso de construccion. Como se ha
citado anteriormente, el marco estratégico estd en la actualidad abierto a los
procesos de imaginacion civica y enriqguecimiento por parte de la sociedad
valenciana, que se celebraran durante el afio 2021 y cuyas aportaciones
incorporadas al marco seran la base de la futura Estrategia Urbana Valencia 2030.




5.- Mandatorios

Inspiracién en los referentes conceptuales clave: los ODS 2030 y la Agenda
urbana, de manera que constituyan en elemento referencial clave en la identidad de
marca de la Estrategia Urbana Valéncia 2030

Convivencia con la identidad de marca Missions Valéncia 2030. Teniendo en
consideracion que el Marco Estratégico Valencia 2030 y la futura Estrategia Urbana
Valéncia 2030 fusiona como elemento diferencial de Valéncia el impulso a la Agenda
2030 y a las Misiones Europeas de investigacion e innovacion, la identidad de marca
y creatividades asociadas a desarrollar, deben tener en cuenta la identidad de marca
Missions Valencia 2030 pre-existente y en uso, garantizando su convivencia y
alineamiento.

Convivencia con otras marcas existentes o en desarrollo relativas a los elementos
sectoriales del desarrollo de la estrategia como el espacio publico, el
emprendimiento, o la transicion energética, entre otros.

6.- Comision de seguimiento y trabajo

La Direccién Técnica del contrato correspondera al Coordinador de Estrategias
Urbanas y Agenda Sostenible del Ayuntamiento de Valéncia, que desarrollara esta
funcién junto al Director para la Promocién de la Agenda Urbana y el Director de
Iniciativas i Estrategia. Se encargaran del seguimiento y valoracion de la correcta
ejecucion del servicio asi como de las tomas de decisiones sobre las propuestas y
trabajos relacionados con este contrato. Podran dotarse de una comision mas
amplia para el seguimiento de los trabajos.

El Gabinete de Comunicacion del Ayuntamiento de Valéencia, que ostenta las
funciones de gestion y coordinacion de la politica informativa del Ayuntamiento de
Valencia, deberd ser informado y consultado sobre las diferentes acciones y
gestiones que, aprobadas por la Direcciébn Técnica, emprenda la empresa
adjudicataria.

El 6érgano gestor del contrato serd la Delegacién de Innovacion y Gestion del

Conocimiento del Ayuntamiento de Valéncia, a través de su Servicio de Innovacion.

7.- Importe estimado del contrato

El importe maximo del contrato asciende a 13.000 € + IVA.

8.- Plazo de ejecucion

Sera de 2 meses; desde el dia siguiente a la notificacién de la resolucién, para la
totalidad de los conceptos descritos.

Se marcara un calendario de aprobaciones de las diferentes partes del trabajo, para
cumplir el plazo de finalizacién estimado.




9.- Documentacién adicional

= Marco Estratégico Valencia 2030. Version actual disponible y objeto de
proceso abierto de enriquecimiento.

= Presentacién en PPT resumen del Marco Estratégico Valéencia 2030.

= Grabacion de la explicacion de la Estrategia Valencia 2030 con su
singularidad de innovacion vinculada a Missions Valéncia 2030.

» Manual identidad Missions y web missionvalencia.eu.

= Manual de identidad imagen del Ayuntamiento.

10.- Consideraciones

»= Si la construccion de la identidad visual requiere del apoyo de elementos
fotograficos o ilustraciones, éstos deberan ser de uso libre para disponer de
los derechos de uso.

= Se requiere la entrega de editables de piezas y formatos para redes sociales
y web.

11.- Requisitos participantes

Podra presentarse a la llamada a proyecto "Creacion de identidad Visual para la
Estrategia Urbana Valéncia 2030" cualquier profesional, empresa o unién de
empresas del sector, con personalidad fisica o juridica.

Antes de la adjudicacion del contrato serd imprescindible, en todo caso, que se
encuentren dados de alta en el IAE y al corriente del cumplimiento de obligaciones
con la TGSS / AEAT y deberan justificar a través de una declaracion responsable
que no se encuentran incursas en prohibicion alguna para contratar con el Sector
Puablico (articulo 71 de la Ley 9/2017, de 8 de noviembre de Contratos del Sector
Publico).

12.- Formay lugar de presentacion de las candidaturas

Los profesionales o empresas interesados en participar en la presente llamada a
proyecto, deberan presentar su propuestade participacién por via telematica,
enviando un correo electronico a la direccion: auxinnovacion@valencia.es, con su
curriculum y portfolio de trabajos que incluya, al menos, 4 trabajos similares al
solicitado, con la referencia “Creacion de identidad Visual para estrategia Urbana
Valéncia 2030".

La recepcion de la propuesta sera confirmada mediante acuse de recibo.
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13.- Comité de Valoracion, deliberacion. Criterios de Valoracion.

Para informar sobre las propuestas recibidas se creara un Comité de Valoracién que
estara compuesto por 3 personas. Su designacion y aceptacion sera publicada en la
web municipal, en el apartado de campafas, donde figuraré esta llamada a proyecto
creativo. (https://www.valencia.es Seccion: A tu lado).

La entidad convocante, previamente a la reunion del Comité de Valoracion,
comprobara las candidaturas presentadas para verificar el efectivo cumplimiento de
las condiciones establecidas en las presentes bases y pronunciase sobre su
admision.

De entre todos los porfolios y ofertas presentadas se seleccionaran, aquellas tres
que tengan mayor calidad en el trabajo presentado, que cuenten con mayor
experiencia en la creacion y el desarrollo de paginas web y que presenten mayor
originalidad y creatividad en los resultados.

El acta del Comité de Valoracién se hara publica en la misma seccion anteriormente
citada de la web municipal.

El Servicio de Innovacion convocara a las tres propuestas seleccionadas a fin de
que presenten presupuesto y expongan sus proyectos, y propondra la adjudicaciéon
del contrato a que aquella que ofrezca mejor relacion calidad-precio, reuniendo las
mejores cualidades técnicas y creativas para la realizacion del objeto de la llamada a
proyecto.

14.- Plazo de presentacion de propuestas

El plazo de presentacion de las propuestas finalizara a las 15:00h del dia 2 de junio
de 2021.

Para consultas sobre el proceso, el teléfono de informacion sera 96 391 04 77.

En Valencia, a 18 de mayo de 2021



https://www.valencia.es/

